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INTRODUCAO AO
MANUAL

™

A=

|

i‘

SOBRE NOS

A Rede HDS, fundada em 1998, € uma empresa especializada em fornecer sistemas de
climatizacao automotiva para todo Brasil. Suas parcerias envolvem as marcas que lideram o setor
de autopecas, fabricantes de produtos desenvolvidos com qualidade e eficiéncia para as
principais linhas automotivas. Conta também com extensdes internacionais que possibilitam o
alcance mundial.

03 | Manual da marca

2

MISSAO

Atuar de forma socialmente
responsavel como uma empresa
consolidada no ramo  de
autopecas, fornecendo produtos
de qualidade a precos competi-
tivos, aprimorados constantemente
para atender as necessidades dos
nossos clientes. Priorizamos a agili-
dade, a seguranca e a pontuali-
dade em nossos canais e pontos de
vendas, além de um atendimento
personalizado, buscando a satis-
facao de consumidores de todo o
Brasil.

VISAO

Fortalecer o posicionamento da
marca, seguindo as tendéncias e
demandas do mercado, com foco
na expansao da nossa linha de
negocios, para atuarmos como
centro de distribuicdo de produtos
e servicos exclusivos do segmento
de autopecas, proporcionando a
melhor experiéncia aos clientes de
todo o mundo.

4

VALORES

Primamos pela qualidade e exceléncia na
prestacao de nossos servigos, pautados
pela ética empresarial, pela transparéncia
em nossa comunicacao, pelo respeito ao
nosso cliente e pela responsabilidade
social, ambiental e legal de nossas acoes.
Direcionamos nossa energia com base em
uma cultura organizacional voltada aos
Nossos colaboradores. Para isso,
investimos em:

Valorizacao das pessoas e das relacoes;
Ambiente inclusivo e diversificado;
Cooperacao;

Incentivo ao conhecimento;

Autonomia com responsabilidade;
Ambiente propicio a inovacao;
Intencao positiva;

Foco na solucao e no resultado.

Manual da marca | 04



01 INTRODUCAO
LOGO

Neste capitulo apresentamos os elementos de uso essencial para garantir a identidade de nossa marca.

EXPLICACAO

A base de nossa comunicacao,
indispensavel para representacao

INTRODUCAO
da marca em qualquer situacao e -
CONSTRUCAO material. SEMPRE
, QUE
AREA DE SEGURANCA PRECISAR
Logo em negativo
== Formatos:
=g - - e eps |ai| pdf | psd | png | jpeg
HODS:: - g/l YW
Atencao:
Utilizagao de forma consciente da
Versao preta Versao negativa logo nos seus diferentes
ifiEDs : formatos.

Manual da marca | 06
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CONSTRUCAOE
MARGEM DE SEGURANCA

CONSTRUCAO DA LOGO

R=EDE=

HOS

AREA DE SEGURANCA

rNed= NeJde=

® ®
SEMPRE
L i
PRECISAR

RNeEd=

HOS

SEMPRE QUE PRECISAR

07 | Manual da marca

SLOGAN

EXPLICACAO

Desenvolvido em 2022, ¢ o pilar
central que conduz o comporta-
mento da empresa. No entanto,
seu uso nao e obrigatorio. Em
materiais onde sua leitura seja
prejudicada, ele deve ser omitido.

APLICACAO PRIMARIA JUNTO AO LOGO DA EMPRESA:

SEMPRE
QUE
PRECISAR

APLICACAO SECUNDARIA JUNTO A LOGO DA EMPRESA:

SEMPRE QUE PRECISAR

Manual da marca | 08



02
TIPOGRAFIA

Um dos elementos que expressam com mais forca a identidade da marca ¢ a tipografia usada nos materiais.
A Rede HDS utiliza uma familia Sans Serif como fonte primaria e uma Script como secundaria, para ocasioes
especiais.

FONTES PRIMARIAS
FONTES SECUNDARIAS
HIERARQUIA DAS FONTES

REDE

HOS

09 | Manual da marca

FONTE
PRIMARIA

FONTE CORPORATIVA
AILERON

Aa

Aileron Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz # @ 1234567890

Aileron Light
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz # @ 1234567890

Aileron Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz # @ 1234567890

Aileron Heavy
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz # @ 1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz # @ 1234567890

Manualda marca | 10




FONTE
SECUNDARIA

EXPLICACAO

As frases podem ser escritas com a
primeira letra maiuscula e as demais
minusculas.

Mais de uma palavra na mesma frase
pode ser iniciada com letra maiuscula,
quando nao for preposic¢ao.

Jamais usar mais de uma letra maiuscula
na mesma frase.

(¢

DATAS COMEMORATIVAS
DANCING SCRIP

DANCING SCR1P

Dancing Seript
ABCOEFGHITKEMNOPQRSTUVIWXYZ
abedefghijllbmnspgrotuvwnyy # @ 1234567890

Dancing Seript Bold
ABCDEFGHITKEMNOPQRSTUVIWXYZ

abedefghijllmnepgrotuvwnyy # @ 1234567890

11 | Manual da marca

HIERARQUIA DE

FONTES

EXPLICACAO

Hierarquia tipografica é outra forma
visual de representar diferentes formas
de se comunicar dentro de um projeto de
design.

TEXTOS

SUBTITULOS EM
TEXTOS

TITULOS
EM TEXTOS

SUBTITULOS

TITULOS

Texto

Aliron Regular - letas maiusculas e minusculas
12 pt

SUBTITULOS E TEXTO

Aliron Bold - letras maiusculas
14 pt

TITULOS EM TEXTOS

Aileron Bold - letras maiusculas
16 pt

SUBTITULOS

Aileron Bold - letras maiusculas
30 pt

TITULOS

Aileron Heavy - letras maiusculas
44 pt

Manual da marca | 12



EXEMPLO
MATERIAIS Hos

REDE

SEMPRE QUE PRECISAR

Check list
MONTE SUA

OFICINA

Adquira as principaiferamentas
COM Precos acessiveisl

HIERARQUIA DE FONTES Variedade deNe]geYe [1] (o1

SEMPRE QUE PR\ %L TL1 4

Confira nossa lista completa
para seu negocio!

Fel LIl TR AL HP L Bl
RED=

SEMPRE
QUE
PRECISAR

Operacodes Globais
CATALOGO SIMPLIFICADO

Acessorios & Ferramentas Atuamos em 46 unidades (sendo 43 lojas fisicas e 3 pontos de e-commerce), estrategicamente distribuidas SETILNA ER
T — - em diversas regioes do pais, para melhor atender nossos clientes. Em cada um desses pontos de vendas, m
nos priorizamos a agilidade, a seguranga e a pontualidade nos servigos prestados por nossa empresa. 4

D Fios-
Ponto de distribui¢ao
nos EUA [l
4 Logistica estruturada
4 na China
-]
D ansHiva

+ de 40 filais em todas
as regioes do Brasil

Can hra nossa s
COmpatd Para ol
i =

AR-CONDICIONADO AUTOMOTIVO

13 | Manual da marca Manual da marca | 14



03 PICTOGRAMAS
PICTOGRAMA

CONJUNTO DE ) | | L) %(

ICONES

A formagao dos simbolos utilizados
nos icones digitais e impressos sao .@. @
parte importante da identidade visual = RN

iCONE HDS. Confira os oficiais, que devem ser
utilizados para representacdo nas
redes sociais, contatos e categorias do

DOWNLOAD portfolio.

A

L & ¥
SR DOWNLOAD

Hos @ https://www.redehds.com/institucional/15/3/contedo-para-download

15 | Manual da marca Manual da marca | 16




04
COR

CORES PRIMARIAS

CORES SECUNDARIAS
CORES COMPLEMENTARES
MATRIZ DE COR

REDE

HOS

CORES PRIMARIAS E
SECUNDARIAS

EXPLICACAO

Nossa paleta de cores € composta
por. cor primaria, secundaria e
cores complementares. Tenha
atencao quanto a utilizacao
correta delas, para nao prejudicar
a identidade da marca.

VERMELHO

CMYK
Pantone
HSB
RGB
Web

: 2010010012
: 1805C

: 00°86% 70%
: 1802524

1 #B41918

CINZA

CMYK
Pantone
HSB
RGB
Web

: 00000090
: Black 7C

: 59°01% 23%
: 606059

. #3¢3c3b

PRETO

CMYK
Pantone
HSB
RGB
Web

: 100000 100
. Black

: 1940 14% 10%
1 24 27 28

. #181b1c




CORES COMPLEMENTARES MATRIZ DE COR

EXPLICAQAO EXPLICAGAO

LINHA LINHA LINHA } LINHA .

LEVE AGRICOLA CONSTRUCAO MINERACAO
A Ut|[|zagao autorizada apenas em CMYK 1159996 5 CMYK : 85211007 CMYK 1041960 CMYK 1167 100 2 AO .ladO, temos a paleta de C'OreS
materiais que tenham a presenca HSB . 358°86% 77% HSB © 136°83% 52% HSB © 39010096 HSB : 2820885 utilizadas dentro da_ marca. Fique

; i i ol RGB : 197 26 28 RGB : 2213455 RGB : 2461650 RGB : 2171052 sempre atento na utilizacao delas,
da.s linhas veiculares. Vide topico Web . #C51A1C Web . #168637 Web . #F6A500 Web : #D96902 pois fazem parte da identidade da
Linhas”. nossa empresa.

LINHA LINHA LINHA LINHA
PESADA ONIBUS UTILITARIOS ACESSORIOS
CMYK 194582812 CMYK : 89583828 CMYK 14727276 E FERRAMENTAS
HSB 1 197°100% 50% HSB 1 200°66% 70% HSB 1 1960 1366 CMYK - 8856 56 63
RGB : 089130 RGB 1 3479103 RGB : 146 163 170 HSB - 184059 21
Web . #005982 Web . #224F67 Web 1 #92A3AA RGB - 295154
Web 1 163336

19 | Manual da marca Manual da marca | 20



LINHAS DE PRODUTOS

EXPLICACAO

As imagens oficiais das linhas licen-
ciadas pela Rede HDS sao utilizadas
na elaboracao de materiais onde os
produtos estdo contemplados.
Cada segmento deve utilizar a
imagem da linha correspondente,
com ou sem a adicao das cores em
sua complementacao grafica.

Linha

Leve

Linha Agricola

Linha Construcao

21 | Manual da marca

[ inha Pesados

| inha Onibus

Linha Utilitarios

Linha Mineracéao

Manual da marca | 22



05 FOTOGRAFIA
NOSSA IMAGEM

EXPLICACAO

Aconselhamos o0 uso de conteu-
dos que necessitem de imagens
para sua complementacao visual,
FOTOGRAFIA semelhante aos exemplos, para
representar os sentimentos e
sensacoes que buscamos
associar a marca.

REDE

HOS

23 | Manual da marca
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06
PARCERIAS

PARCERIAS

REDE

HOS

27 | Manual da marca

PARCERIAS

EXPLICACAO

A Rede HDS pode ter sua marca RED=

utilizada casualmente em parcerias HDS%Q%;ZZ
autorizadas. Em 2023, sao 3 as

marcas parceiras oficiais, que tém

veiculacdo em seus materiais.

Para estes casos, as aplicacao das e @ﬁ CM
logos devem seguir as seguintes Gomeressor
especificacoes. ——

Para veiculacboes ndo especifica- f in ® @redehds | € redehds.com
das neste manual, com aplicacao

destas ou outras marcas, o depatr-

tamento de

Marketing devera ser consultado

para devidas orientagoes.

Manual da marca | 28




07 ) VARIACOES
UTILIZACAO DA MARCA

VARIACOES
APLICACOES CORRETAS
REDUCAO E APLICACOES
USO INCORRETO

REDE

HOS

RNeEJD=

SEMPRE QUE PRECISAR

ReEDe=

HOS

SEMPRE QUE PRECISAR

reEdD=

®
SEMPRE
QUE
PRECISAR

29 | Manual da marca

RreEdJde=

®
SEMPRE
QUE
PRECISAR

ReEdD=

®
SEMPRE
QUE
PRECISAR

Manual da marca | 30




APLICACOES
CORRETAS

A. Fundo Preto
A marca em fundo preto deve ser sempre aplicada de maneira
que o contraste fique evidente.

B. Fundo vermelho
A masca em fundos vermelhos deve sempre utilizadas na cor
branca para que se mantenha a identidade da mesma.

C. Fundo de céu

Aplicacao da marca em fundo degrade deve ser utilizada
com o retangulo vermelho ja estabelecido nas variacdes da
marca. Mantendo assim, a sua visibilidade.

D. Fundo com textura marrom

Na utilizacdo em fundo com textura marrom, a logo deve ser
feita em seu formato negativo com o retdngulo em preto para
que seja preservada a sua leitura.

E. Fundo com pecas mecanicas
Em fundo de maquinarios, a logo deve ser utilizada com sua
versao tendo o retangulo vermelho, mantendo a sua leitura.

F. Fundos com textura azulada
Utilizar sempre a logo com o retangulo vermelho na apli-
cacao da marca em fundos azuis texturizados.

31 | Manual da marca

REDUCOESE
AMPLIACOES

EXPLICACAO

A ampliacdo do logo esta
autorizada apenas a partir do uso
de um vetor com ferramentas
apropriadas.

A reducao do logo nao deve
prejudicar sua leitura, assim como
do slogan. Confira as medidas e

os limites permitidos em resolucao,
dpi, pixels e milimetros.

FORMATO WEB

rR=ED= ==

SEMPRE
QUE
PRECISAR

SEMPRE QUE PRECISAR

A
Y
4
A

80PX 80PX 80PX
R=D= 'RE'DDE s R=D=
SEMPRE ’
s%*E/SAR EMPRE QUE PRECISAR Ds
© sopx e—opx 80PX
Web

A utilizacao da logo na web
deve ser aplicada de forma clara
€ objetiva.

FORMATO PARA IMPRESSAO

RED=E D=E=

SEMPRE
QUE
PRIECISAR

SEMPRE QUE PRECISAR

30mm 30mm 30mm
REDE | RED= RED=
Ds; MPRE s
QUE
PRECISAR
EMPRE QUE PRECISAR
30mm 30mm 30mm ~
Impressao

A utilizacao da logo impressa
deve ser aplicada de forma que
a leitura seja clara.

Manual da marca | 32



USO INCORRETO

EXPLICACAO

. ReED=
A seguir, temos alguns formatos em s
que nossa marca nao deve ser utiliza-
da. Figue sempre atento a alteracoes ]
indevidas e aplicacoes que nao se Nao escolher novas cores.
enqguadram a este manual da marca.

RNeEDeE

Nao misture cores.

EXCETO EM DATAS COMEMORATIVAS

As cores utilizadas em datas
comemorativas devem ser aplicadas
de maneira cuidadosa.

Nao mexer na disposicao
dos elementos.

Nao aplicar a logo com pouco contraste
para que nao prejudique a leitura.

REDE

33 | Manual da marca

USO INCORRETO

Nao mexer na proporcao
dos elementos.

“

Né&o distorcer a logo

N&o alterar o preenchimento.

REDE

Nao alterar fontes.

MARKTING

N&o criar departamentos.

N&o alterar a logo.

Manual da marca | 34



08
CONTEUDO DESENVOLVIDO

Presentes principalmente em nossas lojas, os materiais offline traduzem nossa linguagem de comunicacao
para parceiros e colaboradores.

KIT BOAS-VINDAS
UNIFORMES

REDE

HOS

35 | Manual da marca

KIT
BOAS VINDAS

EXPLICACAO

Ao ingressar em nosso time, o
colaborador recebe um kit que
auxilia seu trabalho no dia a dia.

o PR
e L
CLL pand

Manual da marca | 36




EXPLICACAO

Principal responsavel por estabelecer a
identificacao de nossa empresa através de
um colaborador, os uniformes também
sao concedidos apos a contratacao. Seu

U N I FO R M ES POLO MASCULINA CAMISA MANGA LONGA SOCIAL MASCULINA
uso € obrigatorio, porém tem algumas

excecoes que podem ser conferidas junto

a0 departamento de R.H. da Rede HDS. POLO FEMININA CAMISA MANGA LONGA SOCIAL FEMININA

§IET 1amt
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CAMISA MANGA CURTA SOCIAL MASCULINA CAMISA MANGA CURTA SOCIAL FEMININA
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CAMISETA MANGA CURTADRY FIT BERMUDA E CALCA

RedeHDS.com
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09

PAPELARIA

Em todos os departamentos e filiais da Rede HDS existe a presenca da marca nos materiais disponibilizados.

CARTAO DE VISITA
PAPEL TIMBRADO
ENVELOPE
SINALIZACAO INTERNA

REDE

HOS

43 | Manual da marca

CARTAO DE
VISITA

EXPLICACAO

Sao disponibilizados os cartoes
impressos e o0s digitais aos
funcionarios que realizam visitas e
reunides em ambientes fora da
HDS.

S & LI & 6 » G

Evanildo Palatinsky
CEO

@ 55 (41) 0000-0000
® -+55 (41) 00000-0000

AR-CONDICIONADO AUTOMOTIVO @ exemploexemplo22@redehds.com.br
redehds.com

Rua Joao Chaves, 356 - Xaxim
Curitiba - PR | 81.810-330

FISICO

Este material deve seguir este
design, para mantermos nossa
identidade em qualquer lugar
Brasil e no Mundo.

Formato : 80mmx50mm
Modo : CMYK com hot stamp
Tipo . Impressao

DIGITAL

Devolvido para que todos os
nossos vendedores possam
distribuir para seus clientes e
para que eles tenham sempre o
contato do seu vendedor.

Formato : 1080x1920px
Modo : RGB
Tipo . Digital
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PAPEL TIMBRADO

Formato
Modo
Tipo

A4
CMYK
Impressao

To, Data: 20 Marco 2019

Mr. Mark Robles

General Officer
Lorem Ipsum Dolor

Senhor

Lorem Ipsum is simply dummy text of the printing and typesetting industry. Lorem Ipsum has been the industry's standard
dummy text ever since the 1500s, when an unknown printer took a galley of type and scrambled it to make a type specimen
book. It has survived not only five centuries, but also the leap into electronic typesetting, remaining essentially unchanged. It
was popularised in the 1960s.

Lorem Ipsum is simply dummy text of the printing and typesetting industry. Lorem Ipsum has been the industry's standard
dummy text ever since the 1500s, when an unknown printer took a galley of type and scrambled it to make a type specimen
book. It has survived not only five centuries, but also the leapesetting.

Lorem Ipsum is simply dummy text of the printing and typesetting industry. Lorem Ipsum has been the industry's standard

dummy text ever since the 1500s, when an unknown printer took a galley.

Richard Begaye

RICHARD BEGAYE
Managing Director

Q +000 123 4567 789

< yourmail@website.com

® www.websitename.com

© 000 Street, City, State 45678

ENVELOPE

Formato : 240mmx115mm (oficio)
Modo : CMYK
Tipo . Impressao

= D Ex = N N
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Rua Joao Chaves, 356 - Xaxim - Curitiba/PR | 81.810-330 ®
SEMPRE
QUE

PRECISAR

g =~

9 Rede HDS redehds redehds.com o Rede HDS
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BRINDES

i
(o =2 ]

-2 I HDS

y-——
| P

EXPLICACAO

Confira alguns dos brindes que
respeitaram a identidade da marca ao
serem desenvolvidos.

Manual da marca | 48
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CATALOGO

EXPLICACAO

Representante do portfolio em diversos
formatos: impresso, digital, completo ou
simplificado, os catalogos objetivam
expressar equilibrio dos elementos para
reforcar o nome comercial da marca, visto
que, € um dos materiais que podem ter

alto nivel de circulagdo em nosso territorio.

49 | Manual da marca

EMBALAGEM

EXPLICACAO

Para produtos de diversos tamanhos
existem as embalagens correspondentes.
Atente-se as suas aplicagoes.
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SINALIZACAO

EXPLICACAO

A identificacao de ambientes HDS
também tem aplicacao personalizada da

marca. _
Comercial

Commercial

Estudio Fotografico
Photographic studio

R.H.

Human Resources

Sala de Reunioes 000

CM Compressor [}ﬂ?
CM Compressor Meeting Room

51 | Manual da marca Manual da marca | 52



CARROS

EXPLICACAO

A identificacao de carros HDS
também tem aplicacao persona-

lizada utilizando imas com ; = = N
impressao, ou plotagem mediante . HS:

avaliagao do marketing. e = L

147 EHN T - 15
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10 APRESENTACAO

ABERTURA
~y
TiTULO
EXPLICACAO
Desenvolvemos este material para CORPO
que nossas apresentacoes dentro
e fora do escritorio mantenham TiTULO
. sempre a mesma identidade. SUBTITULO
APRESENTACOES fexto
WEB
SKYPE / WHATSAPP
PERSONAS
: FECHAMENTO
MIDIAS DIGITAIS

f in @ @redehds | @& redehds.com

55 | Manual da marca
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WEB

EXPLICAGAO

Aplicacdo da logo no meio digital deve
ser feita de maneira clara, o usuario que
estd navegando pela internet deve
identificar de maneira rapida a empresa.

Banner principal desktop
especificacoes:
RGB, 72dpi, 1920x7 15px, até 400kb.

Area de aproveitamento para
Informacoes:

1264x640px (Conteudo centralizado
ao campo inferior).

Banner principal mobile
especificacoes:
RGB, 72dpi, 400x510px, até 200kb.

Area de aproveitamento: 400x482px
(Conteudo distribuido ao campo
superior).

SITE DESCKTOP

57 | Manual da marca

WHATSAPP / SKYPE

EXPLICACAO

Os materiais de whatsapp e Skype
variam durante todo o ano, mas
para manter  sempre as
proporcoées e a qualidade, eles
devem seguir estas medidas.

A. Avatar:
192 x192 px

B. Thumbnail Da Imagem Na
Conversa
QUADARDO (1:1) 600X600 px

C. Status
RETRATO (9:16) 1080X1920 px

MARGEM DE SEGURANCA
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PERSONAS

EXPLICAGAO

Persona € a representacao ficticia
do cliente ideal de um negocio. E
baseada em dados reais sobre
comportamento e caracteristicas
demograficas dos clientes, assim
como historias pessoais, moti-
vagcoes, objetivos, desafios e
preocupacgoes. A persona guia a
criacao de conteudo e de Marke-
ting Digital.

Persona 1

Luiz, 30 - solteiro

Dono da oficina

< Ensino médio incompleto

® Trabalha das 8 as 18h

® Renda entre R$2.000,00 a 5.000,00
fOo

Gosta de passar seu tempo livre nas redes sociais ou com 0s amigos, por ser adepto a tecnologia
faz suas compras pelo whats e de vez em quando vai na loja. Nao fez curso sobre o ramo porém
gostaria de fazer, aprendeu o que sabe na pratica entdo procura tutoriais no Youtube pra adquirir

mais conhecimento.

Persona 2

Fernando, 45 - casado

Dono da oficina - esposa ajuda no administrativo
< Ensino médio incompleto

O® Trabalhadas 9 as 17h

® Renda entre R$3.000,00 a 6.000,00

©

Gosta de passar seu tempo livre com a familia, estd comegando a mexer com tecnologias entao
sO tem instagram mas nao usa muito, procura tutorial no youtube s6 quando € uma duvida espe-
cifica e faz suas compras pelo whats ou telefone porque é mais facil. Nao fez curso sobre o ramo

porém adquiriu bastante conhecimento durante os anos.

59 | Manual da marca
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MIDIAS SOCIAIS

INSTAGRAM

Elementos importantes nos
materiais sdo as midias sociais.

Os retangulos utilizados para
alguns titulos devem seguir como
referéncia na inclinacao utilizada
da logo da empresa.

Ter cuidado com o contraste das
letras em relacédo ao fundo
utilizado na foto.

As imagens devem sempre ter boa
qualidade com cores vibrantes e
bom contraste, para que possam
chamar a atencao.

PADRAO A SER SEGUIDO
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LINKEDIN

Os materiais desenvolvidos para
no uso desta midia devem seguir o
padrao mostrado ao lado para que
a identidade da empresa seja
identificada de maneira rapida.

PADRAO A SER SEGUIDO

VAGA: ANALISTA FISCAL SEMIOR
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CONTATO

AVALIACOES
APROVACOES
CONTATO

REDE

HOS
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CONTATO

AVALIACOES

Antes de finalizar o desenvolvimento de qualquer material que esteja
representando a organizagado Rede HDS, tal como seus parceiros
oficiais, aconselhamos que seja feita uma revisao junto as
especificagdes deste manual para garantir que a esséncia da nossa
identidade seja preservada.

APROVACOES

No caso de duvidas sobre aplicagoes, contidas ou nao neste manual,
pedimos para que entre em contato com o departamento de
Marketing da Rede HDS, para orientagdes e aprovacoes prévias a
liberagao do material.

Agradecemos por ter chegado ateé aqui. Desejamos que nossa
parceria seja prospera e duradoura.

Rede HDS, sempre que precisar.

CONTATO

i

Endereco

Rede HDS

Rua. Jodo Chaves, 356 - Xaxim
Curitiba - PR,

81810-330

@

Telefone
Telefone: +55 (41)3021-1335

@

Email &Web

Email 1: marketing6@redehds.com.br
Website: www.redehds.com
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